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linguagem visual

Versão Antiga Novo Logo

O logo da Fundação Maria Cecilia Souto Vidigal 
foi redesenhado, buscando alinhamento com  
o novo posicionamento e ganhos nas aplicações. 
A partir da publicação deste brand book, todos  
os materiais de comunicação devem ser 
assinados com o novo logo.

logo>

logo3.1
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linguagem visual

LogotipoSímbolo

O logo da Fundação  
é disposto em composição 
horizontal e traz equilíbrio 
entre as proporções  
do logotipo e do símbolo.

A composição otimiza 
reduções e convivência  
com outras marcas.

versão  
principal

logo>
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linguagem visual

versão  
negativa
O logo da Fundação  
é disposto em composição 
horizontal e traz equilíbrio 
entre as proporções  
do logotipo e do símbolo.

A composição otimiza 
reduções e convivência  
com outras marcas.

logo> logo>
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linguagem visual

Todo logo possui um espaço 
reservado ao seu redor para 
deixá-lo livre de interferência 
de outros elementos, 
preservando e garantindo  
sua legibilidade. 

Para isso definimos  
a margem de segurança pelo 
tamanho do "F" do logotipo, 
conforme exemplo ao lado.

área de  
proteção

logo>
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linguagem visual

redução 
máxima

Tamanho mínimo para materiais impressos

Tamanho mínimo para materiais digitais

Para que o logo não perca 
legibilidade, é fundamental 
respeitar sua dimensão 
mínima. 

Fatores como processo de 
impressão, suporte, matriz 
e cobertura de tinta podem 
influenciar o resultado.

logo>

20mm

75px
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linguagem visual

aplicação 
sobre fundos 
coloridos
Além das aplicações 
preferenciais, a linguagem 
permite aplicações dentro  
da paleta de cor institucional, 
desde que respeitem  
as combinações previstas  
ao lado.

logo>
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linguagem visual

aplicação 
sobre fundos 
claros
Quando aplicada sobre 
fundos claros, a marca deve 
ser usada em azul da paleta 
institucional.

logo>
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linguagem visual

aplicação 
sobre fundos 
escuros
Quando aplicada sobre 
fundos escuros que não 
sejam da paleta, a marca 
deve ser usada em branco.

logo>
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linguagem visual

aplicação 
sobre fundos 
fotográficos
Quando usada sobre 
fotografias, a marca deve 
apresentar o melhor 
contraste possível sobre  
a área aplicada.

logo>

39

Rectangle



linguagem visual

O símbolo da Fundação pode 
ser usado separadamente  
em vídeos, na versão 
positiva ou negativa, com 
opacidade de 60%.

A marca exibida ao final 
de um vídeo deve ter 
exposição mínima de três 
segundos, aparecendo 
em versão positiva ou 
negativa. Respeitar as cores 
institucionais.

Logo em positivo Encerramento em positivo

Logo em negativo Encerramento em negativo

aplicação  
em vídeos

logo>
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linguagem visual

Facebook

Linkedin

YouTube

O símbolo da Fundação pode 
ser usado separadamente 
como avatar nas redes 
sociais, desde que seja 
aplicado na paleta de cores  
da marca.

aplicação  
em redes 
sociais

logo>
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linguagem visual

Ao aplicar a marca da Fundação junto com 
outras marcas, devemos dividir a área 
disponível pela quantidade de logos.  
Sempre respeitando a área de proteção e o 
limite de redução previstas neste brand book.

convivência 
com outras 
marcas

logo>
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linguagem visual

FUNDAÇÃO

Maria Cecilia 
Souto Vidigal

Não alterar a proporção dos elementos.

Não utilizar outra tipografia.

Não criar novas estruturas.

Não rotacionar o logo.

Não distorcer o logo.

Não aplicar o logo em cores 
não previstas na paleta.

Não aplicar efeitos.

Não aplicar como marca d'água, 
exceto em vídeos.

Não aplicar o símbolo separado  
do logotipo. Exceto nos perfis  

de redes sociais.

usos 
incorretos
Para garantir  
o reconhecimento 
da marca, as regras 
apresentadas neste  
brand book devem  
ser respeitadas.

Os exemplos ao lado  
mostram práticas 
incorretas que nunca 
devem ser utilizadas.

logo>
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linguagem visual

Usamos uma paleta de cores 
primárias que remete  
à primeira infância.

Com saturação mais 
controlada e combinada  
com tons neutros e sóbrios,  
a paleta encontra o equilíbrio 
entre a credibilidade  
e o emocional.

r 30 g 29 b 54 r 112 g 167 b 165

r 253 g 209 b 110r 208 g 106 b 106

#1e1d36 #70a7a5

#fdd16e#d06a6a

pantone 2111 C

pantone 281 U

pantone 5493 C

pantone 2232 U

pantone 1355 C

pantone 2005 U

pantone 702 C

pantone 702 U

c 90 m 85 y 40 k 35 c 45 m 13 y 25 k 0

c 0 m 14  y 44 k 0c 15 m 70 y 50 k 0

azul verde

amarelovermelho

paleta 
primária

paleta de cores3.2

paleta de cores>
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linguagem visual

r 79 g 67 b 62 r 194 g 189 b 188

r 230 g 228 b 228r 211 g 208 b 207

#4f433e #c28dbc

#e6e4e4#d3d0cf

pantone 437 C pantone 437 C – 35%

pantone 438 U pantone 438 U – 35%

pantone 437 C – 14%pantone 437 C – 25%

pantone 438 U – 14%pantone 438 U – 25%

c 0 m 0 y 0 k 75 c 0 m 0 y 0 k 35

c 0 m 0  y 0 k 14c 0 m 0  y 0 k 25

cinza I cinza II

cinza IVcinza III

A paleta de cinzas traz 
contraste e sobriedade com 
os tons primários, as cores 
devem ser utilizadas como 
complemento às composições 
coloridas.

paleta 
neutra

paleta de cores>
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linguagem visual

Para maior rendimento 
gráfico das cores primárias, 
versões com menos saturação 
podem ser usadas.

A utilização dessas cores  
é limitada apenas para uso  
na infografia.

r 167 g 209 b 209

r 214 g 226 b 224 r 255 g 238 b 214

r 255 g 228 b 181r 225 g 164 b 158

r 238 g 206 b 201

#b3ccc8

#d6e2e0 #ffeed6

#ffe4b5#e1a49e

#eecec9

c 30 m 10 y 20 k 0

c 15 m 5 y 10 k 0 c 0 m 6 y 15 k 0

c 0 m 10 y 32 k 0c 10 m 40 y 30 k 0

c 5 m 20 y 15 k 0

pantone 5493 c

pantone 2232 u

pantone 1355 c

pantone 2005 u

pantone 702 c

pantone 702 u

pantones 50%

pantones 25%

pantones 50%

pantones 25%

pantones 50%

pantones 25%

verde

verde I

vermelho

vermelho I

vermelho II

amarelo

amarelo I

amarelo IIverde II

paleta para 
infográficos

paleta de cores>
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linguagem visual

tipografia3.3

St Es
GT Sectra GT Eesti

A B C D E F G H I J K L M N 
O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q 
r s t u v w x y z
01234567890!?@

A B C D E F G H I J K L M N 
O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p 
q r s t u v w x y z
01234567890!?@

Tipografia com serifas construída a partir  
de formas estiletadas, que se relacionam 
com as formas irregulares do símbolo.

Traz credibilidade e legibilidade para 
grandes blocos de texto.

Tipografia que comunica com consistência  
e força, usada para títulos e subtítulos.

É humana, acolhedora e geométrica, unindo 
razão e emoção.

tipografia>
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linguagem visual

1. Títulos são compostos em GT Eesti Bold 
com entrelinha de 100% em relação ao 
corpo. O uso de iniciais minúsculas  
é indicado para títulos mais curtos.

2. Subtítulos são compostos em GT Eesti 
Regular com entrelinha de 100%  
em relação ao corpo. O uso de iniciais 
minúsculas é indicado para subtítulos.

3. Destaque em formato de citação é 
composto em GT Sectra Bold. Essa é a 
única aplicação permitida para utilizar  
a GT Sectra em tamanhos grandes.

4. Blocos de texto são compostos em GT 
Sectra Book, preferencialmente aplicados 
no azul-escuro ou cinza da paleta de cores.

cestias quiaeca tiorum 
re nimeniene nienimi,
ut pra con evelestrum quiate pa 
veribus, sandebis eum, coreseque.

Emo officient prectur, ulparchillam aut untur magnam et vel is 
eum nus, quis dolor alitionsequi comnit a nonestiument que nos 
eum, occae. Nam qui ut essit eiur rat qui volorum quo eum nobis 
anditia tibus, ommoluptat. Nustem et ut libus exceatq uassit assit 
ut volorepudi odi beatur, comnimu.

Itae volore nulpari beataquas 
cumqui tempores excerum qui 
blaccum isci apernatat alias am, 
quassima commos”

“

1.

2.

3.

4.

tipografia>
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St Es
Georgia Century Gothic

A B C D E F G H I J K L M N 
O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q 
r s t u v w x y z
01234567890!?@

A B C D E F G H I J K L M N 
O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o 
p q r s t u v w x y z
01234567890!?@

web web

Como opção a GT Sectra, quando o uso  
for restrito a tipografias de sistema,  
usa-se a Georgia para blocos de texto  
e destaques numerais.

Como opção a GT Eesti, quando o uso for 
restrito a tipografias de sistema, usa-se  
a Century Gothic. Seu desenho geométrico 
é muito próximo ao da Eesti e ainda traz 
equilíbrio entre a razão e emoção. 

tipografia>linguagem visual
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linguagem visual

1. 2.

3. 4.

Para deixar a linguagem visual  
da Fundação mais proprietária  
e coerente com o posicionamento, 
utilizamos elementos gráficos  
derivados do símbolo.

Esses elementos podem ser  
usados de diversas formas,  
explicitadas a seguir.

Apesar de ser um recurso gráfico 
importante para a linguagem, seu uso 
não é mandatório e deve ser dosado  
no conjunto de materiais.

elementos gráficos3.4

elementos gráficos>

50

Rectangle

Rectangle



linguagem visual

Os elementos podem ser aplicados 
tanto em preenchimento como em 
contorno e com qualquer uma das 
cores da paleta institucional. 

Já as formas podem ser usadas 
na mesma cor ou em cores 
contrastantes, desde que criem uma 
composição interessante. E também 
ser espelhadas ou rotacionadas, 
conforme se ajustem melhor  
à composição.

A ideia é criar sobreposições com 
planos e contornos, a fim de criar 
maior interesse gráfico para os 
materiais da Fundação.

Rotacionar Espelhar

elementos gráficos>
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linguagem visual

forma com 
preenchimento
As formas podem ser usadas em escala 
grande e sangradas na página para 
compor um fundo ou em escala menor 
que valorize seus contornos e faça 
alusão à marca. É necessário que  
as composições sejam interessantes  
e sem muitos excessos.

Busque combinações cromáticas 
coerentes. Caso use duas cores da paleta 
cromática principal, precisando de uma 
terceira, utilize um de seus tons  
de cinza.

elementos gráficos>
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linguagem visual

Os limites de redução do contorno variam 
de acordo com o tamanho das formas 
utilizadas. O traço deve ter cerca de 2%  
do maior lado da forma em questão. 

O peso visual deve permanecer coerente 
como nos exemplos mostrados ao lado.  
Nem muito fino, perdendo peso visual,  
nem muito espesso, criando um peso  
visual excessivo na aplicação.

2%

2%

Altura: 30mm
Contorno: 0,6mm

Altura: 50mm
Contorno: 1,5mm

2%
Altura: 100mm
Contorno: 2mm

forma com 
contorno

elementos gráficos>
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linguagem visual

Para melhor valorização das fotografias, 
usar formas com cores da paleta cromática 
que mais se aproximam às da imagem.

A forma com fotografia pode ser usada 
tanto sozinha quanto aliada a formas 
preenchidas e contornadas.

Procure cortes que tragam clareza  
à informação transmitida pela fotografia.

forma com 
fotografia

elementos gráficos>
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linguagem visual

Não utilizar formas que não
derivem do logo.

Não usar cores que não pertençam  
à paleta cromática.

Não utilizar contornos fora das 
proporções recomendadas.

Não usar cortes das fotos que 
prejudiquem sua clareza.

Não utilizar as formas  
com opacidade.

Não distorcer as formas.

Não criar composições com uso excessivo 
de formas.

Não cortar pedaços das formas.

Para garantir que  
o elemento gráfico  
se adeque à linguagem 
da marca, as regras 
apresentadas neste  
brand book devem  
ser respeitadas.

Os exemplos ao lado 
mostram práticas 
incorretas que nunca 
devem ser utilizadas.

usos 
incorretos

elementos gráficos>
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linguagem visual

Versão Negativa Versão Positiva

Assim como os elementos gráficos  
que suportam a linguagem visual,  
o conjunto de ícones desenvolvido  
para a Fundação utiliza as formas do 
símbolo como princípio construtivo.

Os pictogramas são 
desenhados a partir de 
recortes manuais contínuos 
sobre as pétalas.

E podem ser utilizados 
tanto em sua versão 
positiva como negativa.

iconografia3.5

iconografia>
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linguagem visual

POLÍTICAS & 
PRÁTICAS

SOCIEDADE 
INFORMADA

EDUCAÇÃO 
INFANTIL

COINVESTIMENTO PARCERIASATENÇÃO 
ÀS FAMÍLIAS

SIMPÓSIO

COMITÊ 
CIENTÍFICO

iLAB EQUIPE RESULTADOS FUNDO 
PATRIMONIAL

O princípio demonstrado na página 
anterior deve ser usado na construção 
de todos os pictogramas utilizados  
na comunicação da Fundação. 

Acima, alguns dos pictogramas 
já desenvolvidos e disponíveis  
para uso.

iconografia>
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linguagem visual

Tamanho mínimo para materiais impressos

Tamanho mínimo para materiais digitais

8mm
12mm

25px
45px

redução
máxima
Para que os ícones possam 
ser identificados, é 
fundamental respeitar  
sua dimensão mínima. 

Fatores como processo de 
impressão, suporte, matriz 
e cobertura de tinta podem 
influenciar o resultado.

iconografia>
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linguagem visual

usos 
incorretos

Não utilizar formas que não  
derivem do logo.

Não aplicar sombras.

Não utilizar traços sólidos ou que não 
remetam às formas do logo.

Não aplicar em cores que não  
sejam da paleta da marca.

Não desenhar ícones sem preenchimento 
e com contorno.

Não aplicar efeitos.

Para garantir que os 
ícones se adequem à 
linguagem da marca, as 
regras apresentadas neste 
brand book devem ser 
respeitadas.

Os exemplos ao lado 
mostram práticas 
incorretas que nunca 
devem ser utilizadas.

iconografia>
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linguagem visual

A fotografia na linguagem  
da Fundação tem o papel  
de criar um vínculo  
emocional com a causa.  
 
Por isso retrata crianças  
em momento de descoberta  
e aprendizado.  
 
As imagens contam 
histórias, mostrando  
o mínimo possível.  
Elas são hipersensoriais  
e espontâneas. 

fotografia3.6

fotografia>
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linguagem visual

A linguagem fotográfica privilegia três 
principais representações da primeira 
infância: descobertas individuais,  
relação familiar e relação com a natureza.

Mesmo quando a cena 
retrata uma criança sozinha, 
deve sugerir a presença  
de outros indivíduos.

fotografia>
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linguagem visual

Crianças em situação  
de miséria ou desamparo.

Crianças sozinhas, sem indício de 
outras pessoas na cena.

Grupos com pouca diversidade 
étnica ou com crianças visivelmente 

não brasileiras.

Fotos com filtros coloridos ou  
em preto e branco.

Cenas posadas, sem 
verossimilhança, clichês infantis de 

banco de imagem.

Crianças que aparentem ter mais 
de seis anos de idade.

Para criar uma conexão 
emocional significativa  
com o receptor, devemos 
evitar alguns erros comuns 
ao retratar a primeira 
infância.

usos 
incorretos

fotografia>
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Imagens

Ana Paula Paiva
Fernando Martinho
Julio Cesar Almeida 
Lalo de Almeida
Unsplash
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