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Aqui reunimos as informagoes
necessdrias para orientar
todas as expressées da Fundacdo

Maria Cecilia Souto Vidigal.

Nas préximas pdginas vocé encontrard
as ferramentas estratégicas de gestdao
da marca, além das diretrizes verbais
e visuais que devem guiar sua
comunicacdo, trazendo consisténcia

e inspiracdo para sua linguagem.



Na historia da Fundacao
Maria Cecilia Souto
Vidigal encontramos
duas fundacoes.

A primeira delas se parece A segunda nasce de um

mais com a origem da siléncio. E uma descoberta
maior parte das fundacdes. que mistura muita admiragdo
Nasce de uma tristeza. com algum distanciamento.
De uma falta. De uma Sua causa € escolhida,
impossibilidade. De uma cuidada e construida com
transformacgao generosa, muito rigor e com a certeza
de uma dor individual de estar num mesmo/outro
numa causa coletiva. caminho de transformacao.

Emocao. Razao.



Por tras de ambas
existe uma origem.

Uma familia.

Que compartilha

o valor de perceber

a dor do outro.

De abrir mao do seu
tempo para cuidar

de quem precisa ser
cuidado. Um por todos,
todos por um.

Nas duas fundacgoes
da nossa Fundacao
existe uma menina
que, contrariando o
estabelecido, espalhou
seu nome por ai, cada
vez mais longe, com
cada vez mais forca,
transformando-se em
sindnimo de qualidade,
inovacao, seriedade,
ampliacao.

E deixou um legado

de um jeito de fazer:
assumir o nao saber,
buscar quem sabe,
estudar, entender onde
pode fazer a diferenca,
definir, aprofundar,
sistematizar, gerar
escala, apresentar

para o mundo.



Queremos ser perenes,
deixar legados, transformar
realidades e levar nossa
Fundacao para mais longe.

Se antes era a cura da leucemia ou E, para isso, precisamos

a triade educagdo, saide e meio ambiente, construir pontes. Pontes
hoje é a primeira infancia. E esse jeito com quem possa nos ajudar
de fazer € reconhecivel. a cuidar da nossa causa:

. . . a primeira infancia.
O rigor, a disciplina e a seriedade

necessarias ao saber cientifico seguem
como base da sua atuacdo, mas, numa
certa medida, podem dificultar

o surgimento de novas competéncias
fundamentais para os objetivos

de longo prazo.



Por isso precisamos
encontrar nosso
tempo-espaco

no mundo.

A causa é a nossa
maior inspirac¢do, mas
nao somos a causa.

A familia é a nossa origem
e sustentabilidade, mas
nao somos a familia.

A equipe € quem transforma
valores em atitudes, mas
quem seremos quando novas
equipes chegarem?



Somos a Fundacao
Maria Cecilia
Souto Vidigal.
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1.5 Posicionamento




‘ ‘ Ou aprendemos a cuidar
ou pereceremos. O cuidado
¢ o paradigma central dos novos
valores, que abarcam a educacao,
seguranca publica, saude,
comunicacao e economia.”

Bernardo Toro,
Filésofo e educador
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estratégia da marca > esséncia

essencia

E a maxima sintese
da identidade da marca.

Cuidar hoje

do conhecimento
que vai transformar
realidades amanha.
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estratégia da marca > esséncia

Assumir o compromisso
de cuidar hoje, agora,
no momento preciso,

quando temos maior
possibilidade de
impactar, afetar,
inspirar.

Cuidar hoje

12



estratégia da marca > esséncia

O conhecimento é a base
de tudo. E o que respalda
e traz estrutura

para a causa.

Aqui falamos em fazer
curadoria, construir

e compartilhar

o conhecimento que
gera valor, seja ele
cientifico ou tradicional,
com responsabilidade,
profundidade e abertura
para o novo.

do conhecimento
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estratégia da marca > esséncia

O que motiva e mobiliza:
cuidar, na hora exata,
do conhecimento que

traz o maior potencial
de gerar grandes
transformacdes. Levar
esse conhecimento com
emocao, simplicidade e
impacto. Criar parcerias
para ampliar o alcance.
Ter metas e resultados
alcancados, mensurados,
avaliados e renovados.

que vai transformar
realidades amanha.
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estratégia da marca > propésito

proposito

A razio de existéncia
da marca. Sua vocacao,
inspirada pelo cendrio
de atuacdo e seu olhar

sobre ele.

Desenvolver
a crianca para
desenvolver
a sociedade.
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estratégia da marca > orientador da marca

orientador da marca

DIFERENCIAIS
COMPETITIVOS
Imagem e percepcao.

RELACIONAMENTO
Com seus publicos,
tom de voz, personalidade.

cuidar hoje
do conhecimento

que vai transformar
realidades
amanha

VISAO DE NEGOCIO
Posicionamento, atuagao.

VISAO DE FUTURO
Forma de atualizagao,
constante renovacao.
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estratégia da marca > pilares

pilares

diferenciais competitivos

conhecer para

compartilhar

checklist

Estamos sistematizando
e disseminando nossos
conteudos de forma
simples, ao mesmo
tempo que possibilitamos
aprofundamento?

profundidade
parceria

Conhecer para compartilhar € ter
compromisso com a profundidade do
conhecimento e com a construcado do saber,
é ir atrds da informacao de qualidade.

E fazer parcerias com quem sabe, montar
redes e estar lado a lado com os parceiros,
trocando saberes, onde cada um traz o seu
melhor para espalhar a causa.

Estamos respaldados com parcerias e estabelecendo
dados claros, nimeros vinculos sustentdveis?

e resultados? .
Estamos mobilizando

Estamos fortalecendo e fortalecendo nossas
e desenvolvendo novas relagoes com liderancas
e reeditores?
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estratégia da marca > pilares

relacionamentos (publicos) €MOCAO
inspirar para Premded
Inspirar para transformar € acreditar
na emogdo como a linguagem que todos
t ra n Sfo r m a r entendem. Uma linguagem que tem
o poder de despertar atencao,

sensibilizar e engajar.

E ter proximidade para construir
didlogo, relacdes de afeto e estimular
a troca. E se colocar realmente ao lado,
falar com simplicidade e ndo parecer
arrogante ou professoral.

checklist  Estamos trazendo emocdo jeito préximo sem parecer publicos para engajar
para a linguagem professoral e arrogante? e potencializar nossas
da nossa comunicagdo e parcerias?

inspirando nossos publicos? Estamos estabelecendo

proximidade e procurando Estamos conseguindo
Estamos falando de um conhecer bem nossos ter e manter nossa equipe
engajada?
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estratégia da marca > pilares

visdo de negdcio (mercado) COMProMmMISSO
estruturar para <
Estruturar para impactar é ter
u compromisso com os resultados,
I m a ct a r responsabilidade em cuidar dos
investimentos e colocd-los a servico

das pessoas, dando o maior e o melhor
retorno possivel. E ter compromisso com
a causa, com as metas e com a avaliacdo
dos seus impactos. E ter exceléncia em
tudo: pessoas excelentes, conteudos
excelentes, projetos excelentes, cuidado
com cada detalhe.

checklist  Estamos mantendo nosso rentabilidade e perenidade Estamos garantindo
comprometimento com os do Fundo Patrimonial? a exceléncia no que
resultados para maximizar realmente importa, no que

Estamos implementando
processos e sistemas
Estamos assegurando eficientes e integradores? Estamos atendendo as altas
expectativas que criamos?

o retorno para a sociedade? € 0 nosso core?



estratégia da marca > pilares

visdo de futuro (renovacao)

conectar para
ampliar

checklist

Diante das nossas escolhas
para o futuro, estamos nos
mantendo abertos para

0 novo, para as novas ideias
e para as parcerias?

flexibilidade
protagonismo

Conectar para ampliar € ter flexibilidade
para se abrir para o novo, ter a inquietude
e a curiosidade para buscar o que tem de
melhor e mais atual. E ser um lider que
sabe articular e estimular o protagonismo
de todas as pessoas e organizac¢des, para
que juntas levem a causa mais longe

e consigam ter o maior impacto possivel.

Estamos estimulando o Estamos conectando
protagonismo das pessoas e articulando parcerias
que trabalham conosco e saberes para ampliar impacto?

(equipe e parceiros)
para que todas sejam
protagonistas?

Estamos promovendo modelos
inovadores e fomentando
a escala de modelos?
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estratégia da marca > posicionamento

1.5 posicionamento

Espaco que a marca ocupa na mente
de seus publicos de interesse,
diferenciando-se das demais
organizagdes que tém atuacdo similar.

A Fundacao Maria Cecilia Souto Vidigal
constroi, atualiza, faz curadoria e compartilha
conhecimentos com potencial de transformacao.
Inspira pessoas e promove parcerias para
ampliar impactos e alavancar resultados.
Aberta para o novo, contribui para que

todas as criancas tenham as mesmas
oportunidades no presente e no futuro.

Por isso, € uma referéncia no desenvolvimento
da primeira infancia.
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expressao
da marca

2.1 O que é linguagem
2.2 Principios de expressdo




‘ ‘ O cérebro da crianca
€ 0 mais plastico do universo.
Se sua experiéncia € plena
de conversas, de construcao
de relacionamentos,
discernimento social,
brincadeiras e imaginacao,
o cérebro decola.”



expressdo da marca > o que é linguagem

o que e linguagem

Linguagem é a forma
como uma marca

se mostra para o mundo
e chega até as pessoas.
E a expressao de

uma identidade.

Quando uma marca se
manifesta com unidade,
sua linguagem ganha
forca e significado.

Com esse jeito proprio de ser
e de falar, a marca constroi
um territorio unico.

Cria conexdes poderosas com
seu publico e passa

a ser reconhecida e admirada.
Palavra, forma, cor, textura,
imagem e tom de voz.
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principios
de expressao

Fazem a ponte entre

o corpo e a alma de
uma marca. Traduzem
a estratégia, buscando
inspirar e orientar
todas as expressoes,
sejam elas verbais,
visuais ou sensoriais.
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expressdo da marca > principios de expressdo

conhecimento
proximo

A informagcdo textual
e visual ganha foco,
alcanca profundidade
e é compartilhada
por todos. E de igual
para igual.




expressdo da marca > principios de expressdo

emocdao que
inspira acao

A emocgdo bem dosada
e verdadeira é um
chamariz que atrai,
gera empatia e leva ao
movimento.

27



expressdo da marca > principios de expressdo

simplicidade
com impacto

Ainda que profundo

e em nivel de exceléncia,
tudo é simples. E bem
estruturado, definido, claro.
Simplesmente impactante.
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expressdo da marca > principios de expressdo

conectada
e conectora

Conectada, pois olha

para fora e para dentro,
flexibiliza, muda, inova.
Conectora, pois aproxima,
gera vinculos e amplia.
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Logo
Paleta de cores

Tipografia

Elementos grdficos
Iconografia
Fotografia



logo

FUNDAGAO
Maria Cecilia

FUNDACAO ° °

SOUTO VIDIGAL Souto Vidigal

O logo da Funda¢ao Maria Cecilia Souto Vidigal
foi redesenhado, buscando alinhamento com

0 novo posicionamento e ganhos nas aplicacoes.
A partir da publicacdo deste brand book, todos
os materiais de comunicacdo devem ser
assinados com o novo logo.
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O logo da Fundacao

¢ disposto em composicdo
horizontal e traz equilibrio
entre as proporcoes

do logotipo e do simbolo.

A composicao otimiza
reducdes e convivéncia
com outras marcas.

FUNDACAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal
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O logo da Fundacdo

é disposto em composicdo
horizontal e traz equilibrio
entre as proporcdes

do logotipo e do simbolo.

A composic¢do otimiza
reducdes e convivéncia
com outras marcas.

FUNDACAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal
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Todo logo possui um espaco
reservado ao seu redor para
deixa-lo livre de interferéncia
de outros elementos,
preservando e garantindo
sua legibilidade.

Para isso definimos

a margem de seguranca pelo
tamanho do "F" do logotipo,
conforme exemplo ao lado.

. . . .
Seccccccce B e e oo eeeeeeeeesssesaaaaeeeeeeeeeetsss00000000000000000000000000000000000000 0000000000000 000000000000000000000sss0000 Secccccnns H

FUNDACAO §
Maria Ceciliqz
Souto Vidigal
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Para que o logo nao perca
legibilidade, é fundamental
respeitar sua dimensao
minima.

Fatores como processo de
impressao, suporte, matriz
e cobertura de tinta podem
influenciar o resultado.

Tamanho minimo para materiais impressos

FUNDACAO
@ Maria Cecilia
Souto Vidigal

20mm

Tamanho minimo para materiais digitais

FUNDAGAO
@ Maria Cecilia
Souto Vidigal

75px
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FUNDACAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal

FUNDACAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal

FUNDAGAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal
Além das aplicacoes
preferenciais, a linguagem
permite aplica¢des dentro
da paleta de cor institucional, FUNDACAO FUNDAGRO
desde que respeitem @ Maria Cecilia @ Maria nghq
as combinacdes previstas Souto Vidigal ~ Souto Vidigal
ao lado. FUIRAGAD
Maria Cecilia
Souto Vidigal
FUNDAGAO FUNDAGAO
@ Maria Cecilia @ Maria Cecilia
Souto Vidigal Souto Vidigal
FUNDAGAO

Maria Cecilia
Souto Vidigal

) IEEON © | ©




. A FUNDACA
Quando aplicada sobre FUNDAGAO v =

fundos claros, a marca deve MC|riC| Cecilia Mariq Cecilia_
ser usada em azul da paleta Souto Vidigal Souto Vidigal
institucional.

L
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Quando aplicada sobre
fundos escuros que nao
sejam da paleta, a marca

deve ser usada em branco.

FUNDACAO
Maria Cecilia

Souto Vidigal

s

FUNDACAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal




Quando usada sobre
fotografias, a marca deve
apresentar o melhor
contraste possivel sobre
a drea aplicada.

FUNDAGAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal

FUNDACAO FUNDAGAO
Maria Cecilia Maria Cecilia
Souto Vidigal Souto Vidigal
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FUNDACAO
@ Maria Cecilia
Souto Vidigal

O simbolo da Fundagdo pode
ser usado separadamente
em videos, na versao

positiva ou negativa, com
opacidade de 60% Logo em positivo Encerramento em positivo

A marca exibida ao final

de um video deve ter
exposi¢ao minima de trés
segundos, aparecendo

em versao positiva ou
negativa. Respeitar as cores
institucionais.

FUNDAGAO
Maria Cecilia

Souto Vidigal

Logo em negativo Encerramento em negativo



O simbolo da Fundacgao pode
ser usado separadamente
como avatar nas redes
sociais, desde que seja
aplicado na paleta de cores
da marca.

Facebook

Fundagéo Maria
Cecilia Souto
Vidigal @

YouTube

&

Linkedin

Fundagao Maria Cecilia Souto Vidigal

11.733 inscritos

Fundagao Maria Cecilia Souto Vidigal

Organizagao civica e social » Sdo Paulo, SP -

2066 seguidores
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FUNGOES EXECUTIVAS
E DESENVOLVIMENTO
NA PRIMEIRA INFANCIA:
HABILIDADES NECESSARIAS
PARA A AUTONOMIA

FUNDAGCAO
L Maria Cecilia_, E Center on the Developing Child
.« ge HARVARD UNIVERSITY
Souto Vidigal
F

ME

TSP

v

DAVID ROCKEFELLER CENTER
FOR LATIN AMERICAN STUDIES

~® Sabara

.. HOSPITAL INFANTIL

Ao aplicar a marca da Fundacao junto com
outras marcas, devemos dividir a area
disponivel pela quantidade de logos.

Sempre respeitando a drea de protecdo e o
limite de reducdo previstas neste brand book.
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FUNDACAO FUNDAGAO FUNDACAO \
Maria Cecilia Maria Cecilia Mdl'.ld Cec.‘ ‘O‘
. g . a
Souto Vidigal Souto Vidigal Souto Vidig
Ndo aplicar o logo em cores Ndo alterar a proporcdo dos elementos. Ndo rotacionar o logo.

ndo previstas na paleta.

Para garantir FUNDACAO FUNDAGAO FUNDAGAO

o reconhecimento Maria Cecilia Maria Cecilia Maria Cecilia
da marca, as regras Souto Vidigal Souto Vidigal Souto Vidigal
apresentadas neste

brand book devem N&o aplicar efeitos. N&o utilizar outra tipografia. Ndo distorcer o logo.

ser respeitadas.

Os exemplos ao lado

mostram praticas

incorretas que nunca

devem ser utilizadas.
FUNDAGAO
Maria Cecilia
Souto Vidigal

N&o aplicar como marca d'dgua, Ndo aplicar o simbolo separado Ndo criar novas estruturas.
exceto em videos. do logotipo. Exceto nos perfis
de redes sociais.



paleta

Usamos uma paleta de cores
primdrias que remete
a primeira infancia.

Com satura¢do mais
controlada e combinada

com tons neutros e sobrios,

a paleta encontra o equilibrio
entre a credibilidade

e 0 emocional.

de cores

azul
¢ 90 m 85 y 40 k 35

r30 g 29 b 54
#leld36
PANTONE 2111 C

PANTONE 281 U

vermelho
cl5m70y50kO0

r 208 g 106 b 106
#d06aba

PANTONE 702 C

PANTONE 702 U

verde
c45mi3y25k0

r112 g 167 b 165
#70a07a5
PANTONE 5493 C

PANTONE 2232 U
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A paleta de cinzas traz
contraste e sobriedade com
os tons primarios, as cores
devem ser utilizadas como
complemento as composi¢coes
coloridas.

cinza |
cOmOyO0k?75

r79g67b 62
#4f433e

PANTONE 437 C

PANTONE 438 U

cinza lll
cOmO0 yOk25

r 211 g 208 b 207
#d3dOcf
PANTONE 437 C — 25%

PANTONE 438 U — 25%

cinza IV
cOmO yOkl4

r 230 g 228 b 228
#ebeded
PANTONE 437 C — 14%

PANTONE 438 U — 14%

45



Para maior rendimento
grafico das cores primdrias,
versoes com menos saturacao
podem ser usadas.

A utilizacdo dessas cores
¢ limitada apenas para uso
na infografia.

verde

PANTONE 5493 C

PANTONE 2232 U

verde |
c30miOy20k0
r 167 g 209 b 209
#b3ccc8

PANTONES 50%

verde Il
cl5m5yI0kO0

r214 g 226 b 224
#d6e2e0

PANTONES 25%

vermelho
PANTONE 702 C

PANTONE 702 u

vermelho |
c10m40y30kO0

r 225 g 164 b 158
#elad9e

PANTONES 50%

vermelho |l
c5m20yl15k0

r 238 g 206 b 201

#eecec9

PANTONES 25%

amarelo Il
cOm6yl5k0

r 255 g 238 b 214
#ffeed6

PANTONES 25%



tipografia

GT Sectra

Tipografia com serifas construida a partir
de formas estiletadas, que se relacionam
com as formas irregulares do simbolo.

Traz credibilidade e legibilidade para
grandes blocos de texto.

GT Eesti

Tipografia que comunica com consisténcia
e forca, usada para titulos e subtitulos.

E humana, acolhedora e geométrica, unindo
razao e emogao.
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cestias quiaeca tiorum
re nimeniene nienimi,

com entrelinha de 100% em relacao ao
corpo. O uso de iniciais minasculas

¢ indicado para titulos mais curtos. u-t pra con eveles-trum qUiqte pq
veribus, sandebis eum, coreseque.

2. Subtitulos sdo compostos em GT Eesti
Regular com entrelinha de 100%
em relacdo ao corpo. O uso de iniciais
minusculas € indicado para subtitulos.

3. Destaque em formato de citacao é
composto em GT Sectra Bold. Essa é a
unica aplicacdo permitida para utilizar
a GT Sectra em tamanhos grandes.

Emo officient prectur, ulparchillam aut untur magnam et vel is
eum nus, quis dolor alitionsequi comnit a nonestiument que nos

4. Blocos de texto sao compostos em GT eum, occae. Nam qui ut essit eiur rat qui volorum quo eum nobis
Sectra Book, preferencialmente aplicados anditia tibus, ommoluptat. Nustem et ut libus exceatq uassit assit
no azul-escuro ou cinza da paleta de cores. ut volorepudi odi beatur, comnimu.



Georgia

Como opgado a GT Sectra, quando o uso
for restrito a tipografias de sistema,
usa-se a Georgia para blocos de texto

e destaques numerais.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgq
rstuvwxyz

01234567890!?@

Century Gothic

Como opcao a GT Eesti, quando o uso for
restrito a tipografias de sistema, usa-se

a Century Gothic. Seu desenho geométrico
é muito proximo ao da Eesti e ainda traz
equilibrio entre a razdo e emocao.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqaqrstuvwxyz
012345678901?7@
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elementos graficos

Para deixar a linguagem visual
da Fundac¢ado mais proprietdria

e coerente com o posicionamento,
utilizamos elementos gréficos
derivados do simbolo.

Esses elementos podem ser
usados de diversas formas,
explicitadas a seguir.

Apesar de ser um recurso grafico
importante para a linguagem, seu uso
ndo € mandatdrio e deve ser dosado
no conjunto de materiais.

®
B
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Os elementos podem ser aplicados
tanto em preenchimento como em
contorno e com qualquer uma das
cores da paleta institucional.

Ja as formas podem ser usadas

na mesma cor ou em cores
contrastantes, desde que criem uma
composicdo interessante. E também
ser espelhadas ou rotacionadas,
conforme se ajustem melhor

a composicao.

A ideia é criar sobreposi¢cdes com
planos e contornos, a fim de criar
maior interesse grafico para os
materiais da Fundacao.

Rotacionar @

Espelhar QED
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As formas podem ser usadas em escala
grande e sangradas na pagina para
compor um fundo ou em escala menor
que valorize seus contornos e faca
alusio a marca. E necessario que

as composicoes sejam interessantes

e sem muitos excessos.

Busque combinag¢des cromadticas
coerentes. Caso use duas cores da paleta
cromatica principal, precisando de uma
terceira, utilize um de seus tons

de cinza.




linguagem visual > elementos grdficos

forma com
contorno

Os limites de reducdo do contorno variam
de acordo com o tamanho das formas
utilizadas. O trago deve ter cerca de 2%
do maior lado da forma em questao.

O peso visual deve permanecer coerente
como nos exemplos mostrados ao lado.
Nem muito fino, perdendo peso visual,
nem muito espesso, criando um peso
visual excessivo na aplicac¢ao.

Altura: 100mm
Contorno: 2mm

Altura: 30mm
Contorno: 0,6mm

Altura: 50mm
Contorno: 1,5mm
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L

Para melhor valorizac¢do das fotografias,
usar formas com cores da paleta cromatica
que mais se aproximam as da imagem.

A forma com fotografia pode ser usada
tanto sozinha quanto aliada a formas
preenchidas e contornadas.

Procure cortes que tragam clareza
ainformacdo transmitida pela fotografia.
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Para garantir que

o elemento grafico

se adeque a linguagem
da marca, as regras
apresentadas neste
brand book devem

ser respeitadas.

Os exemplos ao lado
mostram praticas

incorretas que nunca
devem ser utilizadas.

|

Ndo distorcer as formas.

S

Ndo criar composi¢cdes com uso excessivo
de formas.

Ndo cortar pedacos das formas.

N&o utilizar formas que ndo
derivem do logo.

C

Ndo usar cores que ndo pertengam
a paleta cromdtica.

Q

Ndo utilizar contornos fora das

proporcdes recomendadas.

c;

N
|}

/

Nd&o usar cortes das fotos que

prejudiquem sua clareza.

s 4

Ndo utilizar as formas
com opacidade.
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7.5 iconografia

Assim como os elementos grdficos
que suportam a linguagem visual,

o conjunto de icones desenvolvido
para a Fundacdo utiliza as formas do
simbolo como principio construtivo.

Os pictogramas sdo E podem ser utilizados
desenhados a partir de tanto em sua versao
recortes manuais continuos positiva como negativa.

sobre as pétalas.



POLITICAS & _ATENGAO
PRATICAS AS FAMILIAS

< O
&

i

SOCIEDADE COMITE
INFORMADA CIENTIFICO

> a
g

\

O principio demonstrado na pagina
anterior deve ser usado na construc¢ao
de todos os pictogramas utilizados

na comunica¢do da Fundagao.

SIMPOSIO EDUCAGAO
INFANTIL

Yy ¢
L A

VD O

\\”‘
Acima, alguns dos pictogramas

ja desenvolvidos e disponiveis
para uso.

COINVESTIMENTO

RESULTADOS

PARCERIAS

FUNDO
PATRIMONIAL

s
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Tamanho minimo para materiais impressos

G\ %
8mm
Para que 0s 1cones possam )

ser identificados, é
fundamental respeitar
sua dimensao minima.

Tamanho minimo para materiais digitais

45px
o

Fatores como processo de
impressao, suporte, matriz
e cobertura de tinta podem
influenciar o resultado.




&

Para garantir que os

icones se adequem a Néo desenhar icones sem preenchimento
linguagem da marca, as e com contorno.

9

regras apresentadas neste
brand book devem ser
respeitadas.

Os exemplos ao lado
mostram praticas

incorretas que nunca
devem ser utilizadas.

NGo aplicar efeitos.

o

Ndo utilizar formas que ndo
derivem do logo.

LU

Nd&o aplicar sombras.

@

Ndo utilizar tracos sélidos ou que ndo
remetam as formas do logo.

D

Nd&o aplicar em cores que ndo
sejom da paleta da marca.
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fotografia

A fotografia na linguagem
da Fundacdo tem o papel
de criar um vinculo
emocional com a causa.

Por isso retrata criangas
em momento de descoberta
e aprendizado.

As imagens contam
historias, mostrando

o minimo possivel.

Elas sao hipersensoriais
e espontaneas.




A linguagem fotografica privilegia trés
principais representacoes da primeira
infancia: descobertas individuais,

relacao familiar e relacao com a natureza.

Mesmo quando a cena
retrata uma crianga sozinha,
deve sugerir a presenca

de outros individuos.
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Para criar uma conexao
emocional significativa
com o receptor, devemos
evitar alguns erros comuns
ao retratar a primeira
infancia.

Criancas que aparentem ter mais Cenas posadas, sem
de seis anos de idade. verossimilhanca, clichés infantis de
banco de imagem.

Fotos com filtros coloridos ou Grupos com pouca diversidade Criancas sozinhas, sem indicio de
em preto e branco. étnica ou com criancas visivelmente outras pessoas na cena.
ndo brasileiras.
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linguagem verbal > tom de voz

41

S VOZ

Entre as varias formas Cada frase, noticia

de expressao possivel, ou narrativa é uma

a linguagem verbal oportunidade de construir
é a cultura da marca impressoes e, por

traduzida em textos, tanto  consequéncia, conferir valor
escritos quanto falados. a marca.

Por isso, é fundamental seguir as diretrizes
de tom de voz da Fundacgado, que virao a seguir.



linguagem verbal > diretrizes

/.2 diretrizes

conhecimento
proximo

emoc¢ao que
inspira acao

simplicidade
com impacto

conectada
e conectora



linguagem verbal > diretrizes

informacgao
foco
modular .
complementar
proximidade co n h ec' m e ntO
humanidade

alcance p rO,Xi m O

Na Fundagio, o conhecimento esta E um texto que tem empatia para

no centro das atengoes. falar de forma a alcancar a todos.
Textos, dados, simbolos e graficos Juntos, todo o conhecimento produzido
sdo muito valorizados: sdo a base em forma de texto faz da Fundagao
forte que sustenta o todo. uma curadoria de conhecimentos

. . que pode gerar transformacao real.
O texto é modular, organiza-se

em partes para tornar o todo mais De Harvard ao Xingu: conhecimento
proximo e convidativo. cientifico e sabedoria popular tém

. . 0 mesmo peso.
Mesmo quando estendido, nao

perde o foco.



linguagem verbal > diretrizes

exemplos

conhecimento
proximo

Como estd inserido em um contexto social, a influéncia de qualquer
individuo no bem-estar daqueles que o cercam pode ser negativa se
ele ndo viveu uma infancia minimamente saudével.

Ou seja, a sociedade, de alguma forma, é impactada pela caréncia

de bons tratos, de educacdo e saude adequadas, de vinculo e afeto
na infancia de um cidadao.

Durante a gravidez, acdes educativas sdo primordiais para mostrar
a mulher os tipos de parto possiveis a fim de que ela faca uma
escolha consciente. Além disso, saber como se dd esse momento
diminui a angustia e o medo da mae, ampliando as chances de ela
optar pelo parto normal (se ndo for uma gravidez de risco), mais
sauddvel para ela e para o bebé, conforme preconiza a Organizacdo
Mundial de Saude (OMS).



linguagem verbal > diretrizes

exemplos

conhecimento
proximo

De

Atuamos em rede para promover o desenvolvimento integral

da crianca. Para isso contamos com parceiros que geram

e contribuem para a articulacao de ideias e projetos, disseminacao
de conhecimento e desenvolvimento de politicas publicas e projetos
de impacto na infancia.

Para

Em rede, para chegar mais longe. E dessa forma que escolhemos
atuar. Acreditamos no poder de conectar pessoas e suas sabedorias.
Para isso contamos com parceiros para ampliar essa rede de ideias
e projetos tanto quanto pudermos. Juntos, vamos disseminar

o conhecimento e ajudar no desenvolvimento de politicas publicas
e projetos de impacto positivo na primeira infancia.
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linguagem verbal > diretrizes

emocao
verdadeira
dose certa
vivacidade
verdade
harmonia
leveza

emoc¢ao que
inspira acao

O jeito de falar da Fundacao opta pela
emoc¢ao, que € uma linguagem
universal e que todo mundo entende.

Uma emogdo que gera empatia,
cria engajamento, mobiliza
e convida para a agdo.

Mas ndo uma emocao piegas, dramadtica
ou acucarada: é leve, viva, tem verdade
e humanidade.

Vem da certeza de estar contribuindo
com uma causa urgente e importante.

Mas, se ha emo¢do em pequenas

e exatas doses, ela se une ao conteudo
mais objetivo para criar um todo
harmonico.

Quer pela qualidade da informacao,
quer pela leveza, ler um texto
da Fundagdo é sempre um prazer.



linguagem verbal > diretrizes

exemplos

emoc¢ao que
Inspira acao

De

A atuacao, ha 50 anos, baseia-se em uma governanca que busca seu
aprimoramento constante e melhores praticas, avaliacao

e monitoramento, contribuindo assim para disseminar a causa

da primeira infancia e provocar mudancas sistémicas, aquelas

que envolvem diferentes atores e esferas da sociedade, trazendo
transformacdes com impactos reais, escaldveis.

Para

A primeira infancia estd no centro das nossas atencoes.

Sao 50 anos que nos trouxeram até essa causa tdo grandiosa

e gratificante: ajudar a provocar transformacoes reais, impactantes
e com possibilidade de serem aplicadas em larga escala, por meio de
acoes que envolvem diferentes instituicdes e atores da sociedade.
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linguagem verbal > diretrizes

exemplos

emoc¢ao que
inspira acao

De

Buscamos o pleno desenvolvimento da crianc¢a na primeira infancia
por meio de projetos que resultem em mudancas no sistema
da sociedade em que vivemos.

Para

Temos um foco e determinacdo: ajudar no pleno desenvolvimento
da crianca na primeira infancia. Para isso criamos e apoiamos
projetos que realmente resultem em transformacdes do sistema

e da sociedade em que vivemos.

Politicas publicas para a primeira infancia:
nao depois, mas agora.

Semear na primeira infancia.
Colher por toda uma vida.

Primeira infancia:
Uma oportunidade para sempre.
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linguagem verbal > diretrizes

simplicidade
estruturado

objetividade @1 plicidqde

clareza

impacto natural -
cuidado precioso CO m I m pa CtO

No texto da Funda¢do, menos é mais. E, assim, gera maior impacto.

Tudo o que € excesso precisa sair, pois Um impacto natural, resultado de um
afasta. Tudo que é complexo precisa ser assunto naturalmente atraente, pois é
traduzido, pois dificulta. de interesse amplo.

Traz uma simplicidade que vem de uma
boa estrutura, um objetivo claro.

Para isso, sempre que possivel, usa frases
mais curtas, faz mais pausas.
D4 espacgo para pensar.



linguagem verbal > diretrizes

exemplos

simplicidade
com impacto

De

Nosso trabalho do dia a dia € buscar formas de gerar, sistematizar
e compartilhar conhecimento - teorico e pratico - sobre

o desenvolvimento na primeira infancia.

O objetivo € sensibilizar a sociedade para a importancia

desse periodo da vida, que vai da gestacao aos seis anos,

e, assim, provocar mudancas de comportamentos e incentivar
praticas em prol da primeira infancia.

Para

A cada dia, buscamos novas formas de gerar, sistematizar

e compartilhar conhecimento tedrico e pratico sobre

o desenvolvimento na primeira infancia. Buscamos sensibilizar
a sociedade para a importancia desse periodo, que vai

do nascimento aos seis anos de idade. Uma fase crucial do
desenvolvimento humano, capaz de provocar mudangas
positivas que vao impactar para sempre na vida da crianca

e também na sociedade.
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linguagem verbal > diretrizes

exemplos

simplicidade

com im

pacto

De

Buscamos gerar impacto e promover mudancas de comportamento
que reflitam positivamente na aten¢do a crianca em seus primeiros
anos de vida na sociedade em que vivemos.

Para

Impacto e transformacao.

Quando dizemos impacto, nos referimos a mudangas
verdadeiramente transformadoras e em grande escala.
Aquelas que melhoram a experiéncia da crianca em seus

primeiros anos de vida e sdo capazes de mudar toda uma sociedade.
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linguagem verbal > diretrizes

exemplos
simplicidade
com impacto

De

Em parceria com instituicdes nacionais
e internacionais, produzimos materiais
que dialogam com diversos segmentos
sociais. Sao filmes, livros, folhetos,
publicacdes, pesquisas, videos,
programas de TV, relatorios, sites,
boletins, entre outros que traduzam

e ilustrem conceitos importantes, sobre
a primeira infancia e que ajudem

a fortalecer familias e profissionais
que atuam direta ou indiretamente
com criancas de até seis anos de idade.
Além disso, a Fundacao, através de
seus proprios canais digitais, também
serve de veiculo para a disseminac¢ao
de tanto conhecimento.

Para

Conhecimento acessivel a todos.
Filmes, livros, folhetos, publicacdes,
pesquisas, videos, programas

de TV, relatorios, sites, boletins, entre
outros. Em parceria com institui¢des
nacionais e internacionais, produzimos
materiais sobre a primeira infancia

e disponibilizamos gratuitamente.
Além disso, possuimos nossos
proprios canais digitais, que servem
de veiculo para a disseminacgdo de todo
esse conhecimento.
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linguagem verbal > diretrizes

amplitude
acessibilidade
dialogo
conexoes

conectada
e conectora

A linguagem verbal da Fundacao fala com
todos os publicos.

E amplamente acessivel e compreensivel,
por isso atrai e conecta.

Junta cientifico com popular para fazer
uma mistura original e muito rica.

E uma linguagem amigavel, que propde

o diadlogo. E, justamente por abrir janelas,
é uma comunicacdo que traz novidades

e inova. Atualiza-se constantemente.



linguagem verbal > diretrizes

exemplos

conectada
e conectora

De

Diferentes nag¢Oes ja avancaram na oferta de uma educagao infantil
de qualidade, com ampla abrangéncia. Experiéncias que podem
apoiar a formulacao de uma agenda focada na politica educacional
brasileira para os primeiros anos de vida.

Para

Chile, Escocia, Franca, Nova Zelandia, Canadd, Portugal, Suécia,
Cingapura... Muitos paises tém avang¢ado na oferta de uma
educacdo infantil de qualidade. E é também se inspirando nessas
experiéncias bem-sucedidas que podemos construir uma nova
politica educacional brasileira para os primeiros anos, com
resultados positivos para uma vida toda.
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linguagem verbal > diretrizes

exemplos

conectada
e conectora

De

Quando o tema é educagdo, os nucleos familiares sdo um dos principais pilares

na construcao de creches e pré-escolas de qualidade. Por isso, por meio de uma
pesquisa, identificamos as necessidades e os interesses das familias em relacao ao
acesso e a qualidade do atendimento em creches para criancas de até 3 anos, em
diferentes contextos brasileiros. Mapeamos lacunas e oportunidades para favorecer
0 apoio a acdes e politicas publicas que contribuam a melhoria da educacao infantil
brasileira. A pesquisa foi realizada em parceria com o Ibope.

Para

Com a palavra, as familias. Creches e pré-escolas de qualidade sdo fundamentais para
o desenvolvimento na primeira infancia. Mas o que seria essa qualidade na opiniao
delas proprias? Em parceria com o Ibope, fizemos uma pesquisa para identificar

as necessidades e os interesses das familias em diferentes contextos brasileiros.

A partir desses dados, mapeamos lacunas e oportunidades que podem ser utilizadas
para implementar politicas publicas mais abrangentes e efetivas para a melhoria dos
servicos da educacdo infantil brasileira.
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aplicacoes

Cartoes de visita
Ecobag
Cartazes
Publicacoes
Redes sociais




aplicagcoées > cartoes de visita
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aplicagoes > ecobag
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aplicagcoes >|cartazes I

~ Semear
na primeira
infancia,
colher por
toda uma
vida.
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aplicacoes > publicacoes
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